ciazione commercio laniero, che
avra il compito di spiegare ai con-
sumatori le applicazioni e le carat-
teristiche della fibra, fornendo indi-
cazioni tecniche, statistiche e di
comfort. «Un libretto chiaro, agile,
snello - commenta Piercarlo Zedda,
sidente del Commercio laniero e
embro Iwto -, ma al contempo
approfondito e ricco di suggestioni
sullaNana e sulle sue magnifiche
proprietiy.

Al tavolo di presentazione anche

il presidente'di Milano Unica e im-
prenditore Pier Luigi Loro Piana:
«Negli ultimi quatro anni abbiamo
assistito ad una discesa preoccu-
pante del consumo diNana e mi stu-
pisco nel vedere attraverso la stati-
stica un dato cosi basso, 1*1,7% ri-
spetto all’utilizzo di altre fibre. Ci
sono sicuramente delle cause legate
alle incertezze di mercato - e poi
aggiunge con autocritica - ma & an-
che colpa nostra perche non siamo
stati capaci di promuoverla. Dob-
biamo riportare, battendo le specu-
lazioni, il consumo di lana ad un li-
vello per cui tutti guadagnino, dagli
allevatori ai produttori».

Da qui I’esigenza collettiva di
sensibilizzarne 1"utilizzo. Conclude
Loro Piana: «E’ necessaria una
campagna di marketing che tolga
I'idea che la lana & una fibra che
pizzica, ma dobbiamo farla tutti as-
sieme».
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